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¢POR QUE
NECESITAS
UN GUION?

Improvisar frente a la cdmara parece mas natural.

Pero en la practica genera videos mas largos,

con ideas desorganizadas y sin un punto

de llegada claro. /
El espectador lo siente y se va. 9 '@

Un buen guion no te limita.
Un guién no significa hablar como robot. Te da libertad para ser mas claro,
Significa saber exactamente qué decis mas directo y mas profesional.

en cada segundo para no desperdiciar /"',4—"?—7-—*

la atencion de nadie — incluyendo la tuya.

LOS VIDEOS QUE FUNCIONAN EN REDES
TIENEN SIEMPRE LA MISMA ESTRUCTURA, AUNQUE NO LO PAREZCA:

& ¢ ©

@ 02 ®

UN GANCHO UN DESARROLLO UN CIERRE
que detiene el scroll en que genera valor que lleva a una accién
los primeros 3 segundos. o tension. concreta.
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EL HOOK:
LOS PRIMEROS

3 SEGUNDOS

El hock es el elemento mas importante del video.

Si los primeros 3 segundos no capturan la atencion,

el resto no importa.

¢POR QUE ES CLAVE?

El algoritmo mide cuanta gente sigue
mirando después del segundo 3.

Si la tasa cae rapido,

el video no se distribuye.

¢QUE HACE UN BUEN HOOK?

Habla del problema o del desec
del espectador, no del creador.

Genera curiosidad, tensién o
identificacion inmediata.

Tiene un elemento visual en el
primer frame — no solo narracién.

® ©® & ©

Es especifico, no genérico.

Regla de oro:

el hook habla del espectador,

no de vos.

“Hoy te voy a mostrar” no es un hook —
es una introduccién. El hook empieza

en el problema o en la curiosidad del otro.
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LOS 5 TIPOS DE HOOK
QUE MAS FUNCIONAN /}\

o

EL HOOK DE ERROR PROPIO

Contas alge que te salié mal.
Genera identificacién inmediata
porque el espectador siente
que no esta solo.

e’;_;r#:pf,rp

“Arranqué a trabajar con un cliente
sin hacer el brief primero. Tuve que
rehacer todo.”

EL HOOK DE CONSECUENCIA
Mostras qué pasa cuando no se
hace algo. Crea tension sin

atacar a nadie.

Ejemplo
"Mandé el precio por WhatsApp.

Dos meses después el cliente pedia
cosas que nunca habiamos acordado.”

EL HOOK DE DATO
O CONTRAINTUITIVO

Decis algo que va contra lo que
el espectador espera. Activa la
curiosidad de manera casi automdtica.

Ejemplo

“El ﬁroblema no es gue no tenés ideas
de contenido. Es que nunca definiste
para dénde va la cuenta.”

EL HOOK DE PROMESA

DE RESULTADO

Anuncias qué va a aprender o conseguir
el espectador si sigue mirando.

Tiene que ser especifico y créible.

f:jzmpﬁro

“En 60 segundaos te explico qué tiene

que tener un presupuesto para que ne
haya mas malentendidos con tus clientes.”

EL HOOK VISUAL

El primer frame muestra algo que genera
curiosidad sin necesidad de audio.
Fundamental porgue la mayoria

v sin sonide.

Lyemplo

Abris la pantalla con el documenteo ya
completo, el cursor se mueve — antes de
que digas una sola palabra, el espectador
ya esta mirando qué es eso.

Mantra Comunicacion y Marketing 6
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LA ESTRUCTURA

COMPLETA -
DEL VIDEO

Todo video de redes que convierte sigue este arco,

independientemente del tema.
Respetar esta estructura aumenta la retencion

y mejora los resultados.
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HOOK
Deteneés el scroll.

01

Generas la necesidad
de seguir mirando.

02

LA SOLUCION
Mostras la herramienta,

03

el proceso o el aprendizaje.

EL RESULTADO
Mostras qué cambia.

04

CTA

05

DURACION IDEAL .
PARA REELS Y TIKTOK

45 A 60 SEGUNDOS

DESARROLLO / TENSION

Lleva a una accién concreta.

GUIA PARA ARMAR GUIONES DE VIDEO

Reels -

.o

SEGUNDO

0-3

SEGUNDO

3=20

SEGUNDO

20 - 45

SEGUNDO

45 - 55

SEGUNDO

55 -60

MAS CORTO
puede no dar tiempo
a desarrollar el valor.

TikTok - Carruseles en video - Stories

Un buen video no empieza

cuando decis “hola”.

Empieza cuando capturas

la atencion.

Una frase o imagen gue genera tension,
curiosidad o identificacion inmediata.
Sin presentarte, sin contexto,

sin introduccién.

Amplids el problema o el contexto.
No resolvés todavia: generas la
necesidad de seguir mirando.
Acd podés mostrar el error,

la consecuencia o el proceso.

Si es un screencast, navegas por el recurso.

Si es narracién, explicas el método.
La camara o la pantalla hacen el
trabajo visual mientras vos hablas.

Una o dos lineas sobre qué cambia cuando
se aplica lo que mostraste.
Concreto y creible — sin exageraciones.

Una sola accién.

Link en bio, guarda este video,
comentd con X.

MNunca dos CTAs en el mismo video.

o MAS LARGO
) hace que caiga la retencion.
Si el contenido cierra antes
del minuteo, cerrda — no lo estirés.

Mantra Comunicacién y Marketing
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LAS DOS CAPAS ,
DEL CONTENIDO -

Un video tiene siempre dos capas que funcionan juntas.

El error mas comun

es que las dos capas

digan lo mismo.

Si tu voz dice lo mismeo que la pantalla,
una de las dos sobra.

Cuando se complementan, el mensaje es mas clare,

el contenido mas potente y la retencion mucho mayor.

( ©\. CAPA VISUAL CAPA AUDITIVA
I\ / Lo que se ve en pantalla. Lo gue se escucha.

& Screencasto navegacion por recursos. Tu voz en off o narracién.

@ Texto en pantalla o titulos. Explicaciones, contexto o historias.
@ Imagenes, graficos, objetos o ejemplos. Tono, ritmo y pausas intencionales.

@ Movimiento, zoom o transiciones. Musica o sonidos que acompanan.

O 0000

@ Elementos que refuerzan el mensaje. Ideas que complementan lo visual.

S st

[ 1 15 o))

Lo correcto: mientras la pantalla muestra,
Las dos capas se complementan,

: 3 , no se repiten.
pasa si no se hace o como aplicarlo. —

CHECKLIST ANTES DE GRABAR

Revisa estos puntos para asegurarte de que tu video tenga estructura y claridad.

tu voz explica por qué importa, que

¢El hook esta en los primeros 3 segundos? [C] ¢El video aporta valor real al espectador?

O

[] :El mensaje principal se entiende clarc? (ElI CTA es Unico y especifico?
O

(]

;Las dos capas (visual y auditiva) ¢ Podria entenderse aunque esté sin sonido?

se complementan?

O
;Cada parte del video tiene un propésito? [C] &El primer frame genera curiosidad?

06 /09 Mantra Comunicacién y Marketing 0
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07 PARTE 5
COMO USAR ESTA PLANTILLA
P LA NTI LLA @ Pensa tu idea principal.
@ Completd cada parte con lo esencial.
PA RA ESCRI B I R @ Revisa el checklist de la pagina anterior
# antes de grabar.
TU GUION g

_\ '_ Menos es mas: cuanto mas claro
Usa esta plantilla para ordenar tus ideas antes de grabar. y simple lo escribas, més natural
Mo necesitas llenarla palabra por palabra. - se verd tu video.
Solo asegurate de tener claro el mensaje de cada parte.
PARTE :QUE QUIERC COMUNICAR? £COMO LO VOY A DECIR?
DEL VIDED IDEA PRINCIPAL PUNTOS CLAVE / IDEAS / EJEMPLOS
01 1 Qué quiero que sienta o piense i
@ el espectador en este inicic?
[ ]
HOOK o
0-3seg .
02 @ {Qué problema o situacidén voy a presentar?
L]
J :Qué quiero que entienda o descubra?
L ]
DESARROLLO / .
TENSION
3-20seg .
03 £Cudl es la solucién, herramienta, :
Q método © consejo que quiero compartir?
= .
SOLUCION .
20 - 45 seg i
04 P £Qué cambic o beneficio obtiene .
UDD el espectador aplicando lo anterior?
RESULTADO :
45 - 55 seg

05 g £ Qué accién quiero que haga 2
¥

después de ver el video?

CTA .
55 - 60 seg .
Potencia tu trabajo con plantillas prefesionales
.a’ st ¥ on Editables en Canva, listas para usar. Exmareo e E—— IFLANTLLA
Seguilo y tus videos van a tener " ( [y - EnRATIO
mis claridad, mds impacto y = ; -

- CONOCELAS EN
mejores resultados.

agenciamantra.com.ar/tienda
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IDEAS QUE
FUNCIONAN
SIEMPRE -

Mo se trata de inventar contenido todo el tiempo,

sino de saber comunicar bien lo que ya sabés.
Estas ideas funcionan en cualquier nicho

si las adaptas a tu marca y a tu audiencia.

FORMULA RAPIDA
PARA CUALQUIER IDEA

ANCLA EL PROBLEMA
£Qué le pasa a tu audiencia?

PROMETE LA SOLUCION
£Qué va a aprender o lograr
con este video?

DESARROLLA EL CONTENIDO

Entrega valor de forma clara y breve.

REMATA CON UNA ACCION
Guia al siguiente paso.

TIP EXTRA

Reutiliza tus mejores ideas en distintos formatos:
- -

Reels cr' TikTok Carrusel () giories
l— en video l\"{

Una buena idea puede vivir muchas veces.

© e e 0@

AHORRA TIEMPO, o ESTRATEGIA

' DE MARCA IBE 13 EN CANVA
GANA CLARIDAD. et
Usa nuestras plantillas
y enfocdte en crear contenido
que realmente conecte.
. - e

GUIA PARA ARMAR GUIONES DE VIDEO

Reels - TikTok - Carruseles en video - Stories

REGLA DE ORO
Un buen contenido no es el que
habla de vos, es el que le sirve

a tu audiencia.

IDEAS DE CONTENIDO
QUE PODES USAR SIEMPRE

—_—

EDUCA

Ensefia algo dtil, simple y practico.
Ej.: “3 errores que cometés sin darte cuenta

Q

al crear contenido™.

INSPIRA

Motiva, conecta desde lo emocional
o desde tu historia.
Ej.: “Lo que aprendi en 5 afios de emprender”

MOSTRA EL DETRAS DE ESCENA

Mostra tu proceso, tu dia a dia,

25 | (&

lo que nadie ve.
Ej.: “Asi es un dia real trabajando

en redes

RESPONDE PREGUNTAS

Resolvé dudas frecuentes

de tu audiencia,

Ej.: “;Cada cuanto deberia publicar?”

©

RECOMENDA

ﬁ Recomenda herramientas, libros,
recursos o prnductos_
Ej.: “Mis 3 herramientas favoritas

para crear contenido”

LISTA
o —— .
o — Hace listas, pasos o resiumenes.
¥ A la audiencia le encantan.
Ej.: “5 ideas de contenido para esta semana”
PRESINTACION PLANTILLA DE
DE CONTERIDOS. PROFESIOMAL PRESUPLESTO

Plantillas listas

e para usar en Canva. )
g d == = CONOCELAS EN
- - = .
agenciamantra.com.ar/tienda
-~ L
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EN RESUMEN:

TU GUION,
TU IMPACTO

/

Un buen guion no es suerte, es estrategia.
Planifica cada video con intencién

y conecta con tu audiencia desde el primer segundo
hasta la ultima palabra.

@ RECORDA SIEMPRE

QO

La claridad genera conexidn,

)

Los primeres 3 segundos

son decisivos. la conexién genera resultados.

é)mmf a,-ﬂ?a,z%;ﬁ,m Qﬁ

Ahora tenés todas las herramientas para crear
videos que comuniguen, conecten y conviertan.

El préximo video que publiques puede ser
el que cambie todo.

. a BRIEF
POTENCIA TU COMUNICACION DE MARCA
CON PLANTILLAS PROFESIONALES -
Ahorra tiempo, gand claridad .

y crea contenido que impacta. -
COMOCELAS EN
agenciamantra.com.ar/tienda p—
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Las dos capas
se complementan,

ESTRATEGLA

DE 16 EN CANVA
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LOS 5 PASOS CLAVE
PARA NO OLVIDAR

9 g
@ Q
%

Defini qué querés comunicar

¥ a quién,

Segui la estructura completa
del video.

Escribi cada parte con claridad

¥y proposito.

Combina lo visual y lo auditive
de forma estratégica.

Cerra con una accién concreta

®© 6 06

% que invite a tu audiencia

a interactuar.

&

La prictica constante

cO>
)

Tu audiencia no busca

perfeccion, busca valor. te va a hacer cada

vez mejor.

SEGUINOS PARA MAS CONTENIDO

Ideas, estrategias y herramientas
para potenciar tu comunicacién
¥ tu marca.

@OEMm

@agencia.mantra

CALENDARIO PRESENTACION PLANTILLA DE
DE CONTENIDOS PROFESIGNAL PRESUPLESTO
~ = CREADAS
: = POR CM,
= PARA CM.
= .. vi
= - =
-’ -
[ i ki ek
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